_Q
EIXOSTECH

REVISTA CIENTIFICA

Instituto Federal de Educagéo, Ciéncia e Tecnologia do Sul de Minas Gerais
Passos/MG, Brasil

ISSN: 2359-1269

Revista Eixos Tech, v. 11, n. 7, 2024

DOI:10.18406/2359-481

Formas amplas e confortaveis: uma analise da modelagem de
calcas jeans em BH no periodo p6s pandemia

Ana Gabriela Ferreira da Silva
IFSULDEMINAS Campus Passos
ana60.silva@alunos.ifsuldeminas.edu.br

Mariana Dias de Almeida
IFSULDEMINAS Campus Passos
mariana.almeida@ifsuldeminas.edu.br

Resumo

O presente artigo tem por objetivo analisar o crescente uso de modelagens comfy, termo de
vem do inglés comfortable, nas calgas jeans durante e apds o periodo da pandemia de
Covid-19. A partir desse pressuposto, serdo investigados os produtos de trés empresas
desse segmento localizadas em Belo Horizonte, abarcando cole¢des langadas entre 2020 e
2024. Com a analise comparativa em relacdo a modelagem de colegdes anteriores,
pretende-se apontar a énfase no conforto das calcas produzidas neste periodo.

Palavras-chave: Modelagem; jeans; pés-pandemia.

Wide and comfortable shapes: an analysis of the modeling of jeans in BH in
the post-pandemic period

Abstract

This article aims to analyze the growing use of comfy models, a term that comes from the
English word comfortable, in jeans during and after the Covid-19 pandemic. Based on this
assumption, the products of three companies in this segment located in Belo Horizonte will
be investigated, covering collections launched between 2020 and 2024. With the
comparative analysis in relation to the models of previous collections, we intend to point out
the emphasis on comfort in the pants produced during this period.

Keywords: Modeling; jeans; post-pandemic.
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Introdugao

A moda é um reflexo da sociedade e pode manifestar padrées sociais, politicos,
econdmicos, religiosos, psicologicos, entre outros, de uma determinada época ou lugar.
Nesse sentido, podemos assimilar que micro e macro eventos da sociedade influenciam e
podem acarretar mudangas no comportamento de consumo de Moda, este que é

constituido de aspectos intangiveis e tangiveis de uma realidade.

De acordo com Lipovestsky (1999) a moda é um fendbmeno que ajuda a criar
relacbes entre os individuos em um contexto social € que enfatiza seus tragos sociais e
estéticos em um monopdlio de poder. Palomino (2002) reitera que Moda é muito mais do

que roupa, é um sistema que integra o vestuario a um contexto maior.

Impelida ao isolamento social, em decorréncia da pandemia de Covid-19, houve
grandes modificagdes nos habitos da sociedade a fim de evitar a propagacao do virus:
empresas acolheram o home office; escolas passaram a utilizar recursos como feams e
meet, plataformas unificadas de comunicagdo e colaboracdo online, para sediar suas
atividades; lojas online proliferaram na internet; areas de logistica e de entregas tiveram

grande desenvolvimento.

A pandemia de COVID-19 gerou mudangas no dia a dia de pessoas em
varias partes do mundo. Dentre as medidas recomendadas pela OMS para
evitar a propagagao da doenga, destacou-se a necessidade de se realizar o
isolamento social, evitando aglomerag¢des e mantendo distanciamento de
outras pessoas.(Farias, 2020).

Vivenciando esse contexto, a sociedade passou por um periodo de desaceleracao
coletiva, no que corresponde a aspectos relacionados as atividades e as experiéncias
diversas, e principalmente as ligadas ao consumo de Moda. Com o isolamento, eventos
foram cancelados, viagens remarcadas, passou-se a resolver quase tudo de casa, muitas
vezes com o uso de pecas do ambiente privado, como o pijama, por exemplo. A sensagao

de inércia do tempo foi se instalando com o passar dos dias.

Em oposicdo a légica da velocidade, na pandemia de COVID19 os
consumidores vivem uma atmosfera de tempo desalinhada das
configuragbes temporais tipicas do cotidiano, que caracterizam certa
lentiddo em relagado a este. (Fernandes e Quintao, 2022).

Diante dessa realidade, a sociedade ja impregnada do habito de consumo
acelerado, foi posta a prova para repensar e realinhar esta pratica. Em consonancia,
Baudrillard (1990), aponta que o consumo invade toda a vida, em que todas as atividades
se encadeiam do mesmo modo combinatério. Nesse contexto, a vida passa a ser guiada
por uma espécie de submissao ao consumo de produtos e servigos.
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Numa sociedade de consumo, compartilhar a dependéncia de consumidor
— a dependéncia universal das compras € a condigao sine qua non de toda
a liberdade individual. Acima de tudo na liberdade de ser diferente, de “ter
identidade”. (Bauman, 2001).

Imersos em seu mundo, seja ele sua casa, seu apartamento, seu sitio ou sua casa
no campo, os consumidores tiveram que se adaptar involuntariamente a diminuicdo do ritmo
da vida atual e desfrutaram a oportunidade do autoconhecimento e de um maior convivio
com seus familiares, haja vista que diante das pesadas rotinas urbanas, o tempo de

relacionamento entre familias foi sendo reduzido ao longo do passar do tempo.

Em uma perspectiva do consumo de Moda durante a pandemia de Covid19, o
estudo de Fernandes e Quintao (2022), elencam trés temas relevantes na relagao
consumidora versus isolamento e que vieram a interferir no cenario de consumo durante
esse periodo: a reducdo de acesso aos espacgos, a reducdo de socializacbes e o

desconforto com mudancgas no corpo.

De acordo com as autoras, os dados da pesquisa revelaram que o consumo de
roupas € moldado para que as consumidoras se sentissem adequadas aos ambientes a
serem acessados. No contexto pandémico, como a maioria das atividades era feita de casa,
permitiu-se usar roupas mais confortaveis, despojadas e com modelagens mais amplas e
soltas. Outro fator importante e que veio influenciar o comportamento de consumo do
periodo foram as alteracbes corporais desenvolvidas nesse contexto, como por exemplo: o
ganho de peso. Na tentativa de disfarcar ou inibir possiveis olhares de reprovagao, as
consumidoras passaram a optar por modelagens mais amplas e que ndo marcassem a

silhueta.

Diante disso, a fim de corroborar a crescente aplicacdo da modelagem mais ampla,
sera realizada a analise das colecdes langcadas entre 2020 e 2024 por marcas de Belo

Horizonte, a observar as principais modificacbes com relagao as anteriores.

Procedimentos metodolégicos

Ainda como reflexo dessa dindmica, podemos observar a transformagao digital
que, apesar de ja vir acontecendo, ganhou forga, acelerada pelas novas demandas que se
apresentaram no periodo da pandemia: como o e-commerce para a Moda e a digitalizagao

dos bancos e dos servigos financeiros.

A preferéncia do consumidor pelos canais digitais, tendéncia que ja
vinhamos observando, vai se consolidar e as empresas terao de melhorar
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rapidamente a qualidade, o desempenho e a integragdo desses canais,
pois o cliente exigira uma experiéncia semelhante a oferecida por lideres
digitais como Amazon e Netflix, entre outros. (Heitor Martins, 2020).

De dentro de suas casas, as pessoas passaram a operar diversos aparelhos e
aplicativos para realizarem suas atividades de trabalho e educacionais ou, simplesmente,
para buscarem entretenimento ou produtos. Nesse cenario, as redes sociais, que ja tinham
participacado corrente na vida das brasileiras, passaram a se tornar, cada vez mais, uma
referéncia para o consumo de Moda, diante da propagacdo dos perfis de influenciadoras

digitais e do fortalecimento da presenga on-line de marcas de Moda de diversos segmentos.

Partindo dessa premissa, para o estudo em questao, foram analisados conteudos
imagéticos publicados na rede social Instagram, no periodo entre os anos de 2020 e 2024,

de trés marcas do segmento jeanswear que tém suas fabricas situadas em Belo Horizonte.

Para uma melhor percepgédo dos resultados, foram definidos dois periodos para
escolha dos materiais, dentro dos perfis das marcas, correspondentes as datas de
langamentos de colecao no comércio local. Sao eles: 0 més de margo, onde ¢ langada a
colecao de outono e inverno; julho, no qual é apresentada a colecéo de primavera e verao.
Dentro desse periodo, as marcas apresentam as suas apostas de tendéncias fato que

auxiliara na analise que o estudo propde.

Apos reunir e organizar o material em sequéncia cronoldgica, foi iniciada a analise
pela perspectiva das modificagbes aplicadas na modelagem das calgas jeans, assim como
caracteristicas referentes ao design e aos materiais utilizados para a confec¢éo do produto

considerando que cada um desses aspectos constroem a percepc¢ao final da peca.

Além do conteudo publicado pelas préprias marcas, houve a coleta de imagens de
influenciadoras digitais de referéncia no segmento, utilizando os referidos shapes. Também
foi utilizada como fonte para a pesquisa a Start by WGSN, importante plataforma on-line de
grande aprovacdo na abordagem sobre o comportamento de consumo de moda e

tendéncias.

Desenvolvimento

De acordo com Buarque de Holanda (1999), “a palavra tendéncia tem o significado
de inclinagao, propensao, disposicao, intengdo, movimento e forca determinante”. Dentro do
comportamento de consumo de Moda, a interpretagdo do seu significado variou no decorrer

do tempo e dos avancgos tanto nos setores econdmico quanto social. Para Caldas (2018):
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O conceito semantico de tendéncia estd embasado em trés principais
pilares: (1) o da alteridade, no sentido de que a tendéncia existe mediante
a uma forga externa que a conduz ou a atrai; (2) o de movimento
emblematico das ideias de inclinagdo e propensao, e, for f; (3) o de
abrangéncia, que da conta dos significados de estender, alargar e
desdobrar.(Caldas, 2018).

Dessa forma, o termo tendéncia pode ser compreendido como uma for¢a que
caminha para uma direcdo seguindo e sendo orientada por diversos fatores sociais,
mercadolégicos, psiquicos, entre outros, de uma sociedade. De acordo com Campos e Wolf
(2018), "uma tendéncia é a inclinagao predisposta para algo, alguém ou alguma situacao
que provavelmente acontecera no futuro proximo. Raymond (2010), defende que pode
haver tendéncias emocionais, intelectuais e até mesmo espirituais, uma vez que tendéncia
€ a direcao na qual algo tende a mover-se e que surte efeito consequente na cultura, na

sociedade e no setor empresarial em que se desenvolve.

Na industria da Moda, a ideia de efemeridade esta intrinsecamente ligada ao
conceito de tendéncia. Uma vez que a cada estagcido sdo apresentadas novas referéncias
que devem ser seguidas, cores, estampas, modelagens e etc. Para Campos e Wolf (2018),
a industria introduz inovagdes a cada série de produtos, incitando os consumidores a

renovarem seus bens.

Com o advento da pandemia e das restricdes a circulagao, as pessoas tiveram que
involuntariamente passar mais tempo em casa. Essa demanda permitiu o uso de pecgas do
vestuario mais confortaveis e despojadas, com caracteristicas mais basicas e que
proporcionam um sentimento de acolhimento e aconchego. A confirmagdo desse

comportamento durante o periodo pandémico foi divulgada em varios sites especificos do

setor:
A moda confortavel ganhou espago e mostrou que veio para ficar,
possibilitando a criagdo de looks com estilo até mesmo dentro de casa,
sem exigir grandes producdes. A ideia do “menos é mais” se destaca na
pandemia e pode ser tendéncia para os proximos meses também. (Bazaar,
2020).
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Figura 01: Atriz Bruna Marquezine usando /ook confy (2020)

Fonte: Site Harper’s Bazaar Brasil (2020).
ApOs o periodo pandémico, a vida voltava aos poucos a quase normalidade.

Alguns habitos, como a transformacdo digital e suas consequéncias, como o
desenvolvimento do e-commerce para a industria da Moda, ocorridas durante o periodo de
isolamento social, foram incorporadas e absorvidas pela sociedade. Nesse mesmo
contexto, a tendéncia comfy que teve alto indice de aceitacdo e de usabilidade no periodo
de restricao da circulagao social, extrapolou a linha temporal e continuou a ser vista e vivida

pelas consumidoras. Em seu site, Sebrae reitera que:

Tendéncia que se fortaleceu no periodo de pandemia, enquanto as
pessoas ficavam em casa por conta da quarentena, as roupas confortaveis
encontraram demanda dos consumidores que se adaptaram a esse estilo
mesmo apos o fim das restrigdes. (Sebrae, 2023).

Ainda sobre o assunto, em uma recente pesquisa realizada pela empresa
Influency.me, foram apontados os perfis das influenciadoras mais buscadas na rede no
primeiro trimestre de 2024. Nos perfis das influenciadoras, em posts que nao marcam perfis
comerciais, podemos vé-las usando looks comfy, dentro da proposta de modelagem em

questao: calgas jeans amplas e confortaveis conforme figuras abaixo.
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Figura 02: Influenciadora Jade Picon (2024)

Fonte: Instagram perfil @jadepicon (2024).

Figura 03: Influenciadora Camila Coutinho (2024)

Fonte: Instagram perfil @camilacoutinho (2024).
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Figura 04: Influenciadora Isa Scherer (2024)
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Fonte: Instagram perfil @isascherer (2024).

A plataforma de pesquisa e de estudos de tendéncias de consumo Start by WGSN
traz alguns direcionamentos para o segmento jeanswear. Em sua abordagem, o shape das
pecas sofreu alteragdes para modelagens mais amplas e confortaveis. Alertas de
tendéncias nesse sentido foram veiculados durante o periodo da pandemia e seguem no

periodo péspandémico, conforme imagens abaixo.
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Figuras 05 e 06: Tendéncias para o segmento jeanswear (2024)
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Fonte: Aplicativo Start by WGSN (2024).

Figuras 07 e 08: Tendéncias para o segmento jeanswear (2023)
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Fonte: Aplicativo Start by WGSN (2023).
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Figuras 09 e 10: Tendéncias para o segmento jeanswear (2021)
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Fonte: Aplicativo Start by WGSN (2021).

Figuras 11 e 12: Tendéncias para o segmento jeanswear (2020)
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Fonte: Aplicativo Start by WGSN (2020).
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Apoés observar que a modelagem comfy é apontada como uma tendéncia global,

fizemos um recorte para analisar trés marcas fabricantes de jeanswear em Belo Horizonte.

Para o estudo proposto, foram analisadas trés marcas fabricantes de jeans em
Belo Horizonte, selecionamos postagens do produto calga jeans veiculadas em seu perfil
correspondente na rede social Instagram, que vem se afirmando como referéncia para

inspiragao de estilo e compras na area da moda, devido a ascens&o do e-commerce.

Seguindo uma ordem cronolégica dos anos de 2020 a 2024, obtivemos as imagens
de referéncia relacionadas abaixo. A nomenclatura de marca X, marca Y e marca Z foi

adotada para a identificagao.

Marca X:

Figura 13: Sequéncia cronolégica em ordem decrescente (2024 a 2020)

Fonte: Aplicativo Instagram (2024).

Analisando cada barra de imagens, referentes a marca correspondente, podemos
perceber a presenca de modelagens amplas, com pernas soltas e ganchos confortaveis em
quase todas os momentos. Alcangando em 2024, propor¢des maiores, na marca Z, 0s
volumes foram sendo incorporados de maneira mais relevante. Note que em 2020, na
ultima imagem da linha do tempo, o shape ainda estava mais aproximado ao corpo, com
pernas mais justas e leve folga no quadril.

Marca Y:

Figura 14: Sequéncia cronolégica em ordem decrescente (2024 a 2020)

).
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Na marca Y, percebe-se 0 mesmo movimento, a proposta da modelagem do jeans,
no ano de 2020, ainda esta mais ajustada ao corpo no quadril € o0 gancho encontra-se no
lugar. A medida que a linha do tempo avanca, o gancho vai sendo deslocado para baixo, as
pernas vao se tornando mais amplas e o tecido escolhido para a confeccado é mais fluido,

proporcionando uma ideia de conforto e maleabilidade aliada ao estilo da marca

Marca Z:

Figura 15: Sequéncia cronolégica em ordem decrescente (2024 a 2020)

= i AR

Fonte: Aplicativo Instagram (2024).

A marca X, na minha concepgdo é a mais vanguardista, pois no ano de 2020, ja
apresentava em seu produto volumes maiores e shapes mais oversized. Com o avanco da
linha do tempo, ela une referéncias de design e de tendéncias de Moda e obtém produtos
com aspecto confortaveis e elegante, seguindo o estilo confy que prioriza o conforto, mas

nao abre mao de um visual alinhado com as tendéncias e novidades do setor.

Resultados

Observando o caminho seguido por cada marca em sua linha de produtos ao longo
do periodo analisado, podemos perceber que o padrdo de consumo do produto calga jeans
em Belo Horizonte foi sendo moldado pela necessidade do conforto que as usuarias
encontraram usando roupas com modelagens mais amplas no periodo do isolamento social.
A partir de entdo, para desejar e adquirir uma calga jeans, ndo basta ter um design atraente

deve ser usualmente confortavel.
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Figura 16: Calcas jeans em shapes confortaveis

Fonte: Start by WGSN (2024).

Consideragoes finais

A Moda é reflexo da sociedade e de sua constante metamorfose. Nao se pode
pensar Moda por um viés comportamental e por uma via de consumo, distante das
transformacdes historicas, sociais e culturais. Ao longo dos anos, o conceito de Moda e de
tendéncias sofreram alteragbes e foram se moldando de acordo com as percepgdes

mercadologicas e psicologicas dos seres humanos em todo o mundo.

Grandes eventos mundiais sdo marcos temporais para a humanidade, nesse
contexto, a Pandemia de Covid-19, foi um desses acontecimentos que alterou de forma
relevante diversos setores da sociedade. Privados do convivio social, as pessoas tiveram
que se adaptar a sensacdo de temporalidade mais vagarosa e a desaceleragdo do

consumo e a inser¢ao de novas tecnologias para a resolugcdo de demandas do cotidiano.

Para a Moda, o periodo de restricdo do convivio social trouxe mudancas e desafios
para a moda, tanto no dmbito do consumo quanto nas solugdes de design. Nesse cenario,
as consumidoras vivenciaram um periodo de enclausuramento dentro de seus proprios
closets. Questdes sobre o corpo e o estilo foram levantadas, além da prioridade no uso de
um vestuario mais confortavel e adequado ao dia a dia do ambiente privado. Com isso,
notamos que a modelagem de pegas-chave do guarda-roupa feminino passou por
alteracgdes.
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Mesmo apds a pandemia, com o retorno das atividades presenciais, o ideal de
conforto das pegas permaneceu, chegando a modificar sobretudo um item essencial: a
calga jeans. A modelagem ajustada ao corpo, as calgas skinnys, gradativamente perdeu
espagco nas escolhas das consumidoras, que passaram a aderir as modelagens mais

amplas, como wide leg, retas e pantacourt.

Foi possivel constatar as mudancas na oferta e no consumo dessas novas
modelagens das calgas jeans, de modo mais especifico, ao analisar as trés marcas de Belo
Horizonte. Ambas apresentaram propostas mais confortaveis ao longo do periodo
selecionado, buscando atender as demandas da nova realidade. De acordo com a
producdo das marcas analisadas, cada vez mais, a amplitude nos moldes foi sendo
apresentada ao publico com uma proposta mais confortavel e pratica para as mulheres se
sentirem bem durante o uso. A mobilidade ofertada pela modelagem ampla dos produtos de
jeans se tornou um requisito fundamental para as consumidoras a partir do periodo

pandémico.

Dentro dessa realidade ,0 periodo de pandemia acelerou a transformacgéao digital
que vinha ocorrendo em diversos setores. Na Moda, o Instagram, ja possuia visibilidade e
as marcas ja trabalhavam sua presenga on-line, porém essa tendéncia foi reforgada e nao
possuir um posicionamento no meio digital € quase nao existir para 0 consumo de Moda.
Pois as consumidoras se espelham nas influenciadoras digitais e as seguem para ficaram
por dentro das novidades e marcas que elas apresentam e também se inspiram em seu

lifestyle.

Portanto, podemos concluir que a pandemia foi um periodo impar na histéria da
humanidade. Na Moda, trouxe mudangas atemporais e desafiou consumidores e empresas
a se adaptarem ao novo comportamento de consumo mundial. Nesse contexto, as pessoas
passaram a valorizar o conforto em varios setores e produtos, entre eles, nas calcas jeans,

que passaram a ser desenvolvidas com modelagens mais amplas e confortaveis.
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